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Brand Footprint en cifras
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El mayor estudio global de marcas de Gran Consumo

T
&

Cada compra es una decision.

El ranking Brand Footprint revela qué

marcas ganan mas veces en ese momento de
la verdad, a través de los

CONTACTOS CON EL CONSUMIDOR
(Consumer Reach Point o CRP)

Fuente: ‘Brand Footprint 2018’, Kantar Worldpanel
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Contactos con el Consumidor

Como se calcula el ranking de marcas mas elegidas

POBLACION

Numero de hogares
del pais

2 SR

PENETRACION

% Hogares que compran
la marca al menos una
vez al afio

ICANTAR W RLDPANEL

#MarcasMasElegidas
@Kantar_ES

OCASIONES

Numero de veces que cada
hogar compra la marca
anualmente

Fuente: ‘Brand Footprint 2018’, Kantar Worldpanel
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El informe Brand Footprint —ficha técnica

* Metodologia: Panel de Hogares de Kantar Worldpanel
* Muestra: 12.000 hogares representativos de la poblacion
e Ambito de estudio: Compras realizadas para consumo en el hogar
* Cobertura geogréfica: Peninsulay Baleares (Excepto rankings por CCAA, que incluyen Canarias)
* Periodicidad: TAM3/2017 (afio movil entre noviembre 2016 y octubre 2017)
®* Sectores incluidos en el estudio:
* Alimentacion (incluye alimentacion infantil)
* Bebidas
* Lacteos *NUEVO*
* Drogueria
* Higiene y cuidado personal (incluye Perfumeria infantil)
®* Marcas de fabricante
* Definicion de Marca desde la 6ptica del consumidor
* *NUEVO* Armonizacién Categorias paratodos los paises

Fuente: ‘Brand Footprint 2018’, Kantar Worldpanel
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Brand Footprint en el mundo
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IKANTAR #Magaggf]?er'ggidas BRAND F.'OTPRINT



Top 20 Ranking Global — Crecen 8 marcas, caen 8 marcas

1 2 3 4 S 6 7 38 9 10
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CRP (m) 5,817 CRP (m) 3,886 CRP (m) 2,489 CRP (m) 2,375 CRP (m) 2,073 CRP (m) 1,971 CRP (m) 1,955 CRP (m) 1,817 CRP (m) 1,799 CRP (m) 1,748
%CRECIMIENTO -4% %CRECIMIENTO 0% %CRECIMIENTO 14% %CRECIMIENTO -7% 9%CRECIMIENTO 6% %CRECIMIENTO -5% %CRECIMIENTO -8% %CRECIMIENTO -1% %CRECIMIENTO 1% %CRECIMIENTO -2%

11 12 13 14 15 16 17 18 19 20
Dove LUX @iness ﬁ%@\

Catly T D

:

BIMBO  Aegpsodene  [loLE

CRP (m) 1,748 CRP (m) 1526 CcrP (m) 1,439 CRP (m) 1,322 CRP (m) 1,290 CrRP (m) 1,105 CRP (m) 1,040 CRP (m) 989 CRP (m) 985 CRP (m) 970
%CRECIMIENTO 5% %CRECIMIENTO 0% %CRECIMIENTO 0% %CRECIMIENTO -8% %CRECIMIENTO -1% %CRECIMIENTO -9% %CRECIMIENTO 1% %CRECIMIENTO 3% %CRECIMIENTO -10% %CRECIMIENTO -2%

% Growth in CRP Fuente: ‘Brand Footprint 2018’, Kantar Worldpanel
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Brand Footprint en Espana
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Las 50 marcas de Gran Consumo mas elegidas en Espafa...

99,9% @ ﬁ

HIRA

de ég

ICANTAR W RLDPANEL

#MarcasMasElegidas
@Kantar_ES

Estan presentes en el 24% de las cestas
de Gran Consumo

Todos los hogares las compran al menos
una vez al ano

Mas de la mitad son de
origen Espafol

Fuente: ‘Brand Footprint 2018’, Kantar Worldpanel
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Coca-Cola, EIPozo y Campofrio a la cabeza de las marcas mas elegidas en Espafia

Ranking Ranking Cambio Marca CRP % Hogares Frecuencia
2017 2016 posicién (millones) Compradores de Compra
Ccttely

1 1 o 137,6 76,1 10,3
2 2 o 130,9 78,5 9,3
3 3 P 104,8 74,0 7,9
4 4 ° 88,9 54,6 9,0
5 5 o 64,8 36,2 10,2
6 7 4 63,5 63,9 5,4
7 6 ¥ 56,5 52,0 6,0
8 8 o 56,4 44.6 7,0
9 11 A 55,5 63,9 4,9
10 10 ° 52,5 51,8 5,7

Fuente: ‘Brand Footprint 2018’, Kantar Worldpanel
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Los crecimientos mas destacados #1

® % Ev. CRP
36,5
Pescanova —
Sube 2 posiciones y entra en el TOP10 w—% 20,7
Del #11 al #9 O .
11,7
e 8 Marcas
’ crecen a doble digito en CRP’s
10,6
10,2
10,2
3 Marcas nuevas en el TopS0:
Florette, Calvo y Roler
#50 Fuente: ‘Brand Footprint 2018’, Kantar Worldpanel
#M MasElegid
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El 68% de las marcas cambian de posicion y aumenta el niumero de marcas espanolas

1 11 P(”"(‘ir"?m 2 AN Gallina Blanca 4 A 4 41 ‘D{l_l_c__e_s_g[ v
2 2 EB ¥ 22 [ v PR 7. | @
3 13 A o3 [ A v 43 [@g! A
4 14 ZESNestle g 24 o v Sall Or/ando] e 4
5 15 £ 25 — v 45 [acimel]
6 16 v 26 ® ® 46 €eVvaX @
7 17 v 27 A A v s @
8 18 — 28 A v VR Calvo) @
0 19 . 4 29 4 42 o @EA N
10 20 o 50 Geano) A v 0 @ e
Fuente: ‘Brand Footprint 2018’, Kantar Worldpanel
#MarcasMasElegidas
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Las marcas de origen espanol lideran el crecimiento

Total Marcas Analizadas TOP 50 Marcas Marcas Globales del
(883 marcas) TOP 50 (23 marcas)
Evoluciéon Valor 2017 vs. 2016 Evoluciéon Valor 2017 vs. 2016 Evoluciéon Valor 2017 vs. 2016

-0, 7% +0,1% -4,3%

Evoluciéon sector Gran Consumo: +0,7%

Marcas locales del
TOP 50 (27 Marcas)

Evoluciéon Valor 2017 vs. 2016

+3,9%

Fuente: ‘Brand Footprint 2018’, Kantar Worldpanel
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Ganar CRP’s sinbnimo de crecimiento

5 81%

de estas marcas lo hacen en
% Penetracion

El 86% de estas marcas de Gran
Consumo también crecen en valor

el 43%

de las marcas de Gran Consumo
crecido en CRP’s en 2017

883 marcas analizadas

Fuente: ‘Brand Footprint 2018’, Kantar Worldpanel
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Larsa y Asturiana protagonistas en Galiciay Cantabria

Marcas regionales
en el topl0 CCAA*

#1 en Galicia

Marca #1 2017

#4 en Pais Vasco
#5 en Navarra
#9 en La Rioja

. eLPO20) N°1en6 CCAA

N°1 en5 CCAA

#3 en Cataluina
N° 1 en 3 CCAA .

N° 1 en 2 CCAA | #7 en Andalucia

N° 1 en 1 CCAA #8 en Andalucia

LEYMA #8en Galicia

g A
. ¢ *
marcas que no aparecen
en el ranking general

Fuente: ‘Brand Footprint 2018’, Kantar Worldpanel
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Fairy y Colgate se mantienen como marcas mas elegidas de No Alimentacion

Top5S marcas por sectores

@ @ 5}

Higiene y

Alimentacion Bebidas Lacteos Drogueria Cuidado Personal
® @Prozo o Cttsty o e FAIRY o
4 e— —
a5 o (sliiow o ® Scoffex e evax
o K& ° pa - &3 A 2 ° @
“a' = fl:;EL
2 == 2 [ . ¥ Glhogr - EE
e BIMBO o Yl Pascual 4 Renova A \SONIA
Fuente: ‘Brand Footprint 2018’, Kantar Worldpanel
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Danone se mantiene el fabricante con mas marcas en el ranking

Danone
Lider en el Top 50 con
7 marcas

Font ]
Vgﬁa OIKOS

Nestlé y Campofrlo en top 20 Alimentacién
S Nestie o B
Danone en top 20 Lacteos

Coca Cola y Nestlé en top 20 Bebidas
Ceetoty ‘ Aﬂut\ﬂlus _ m

@ Gl oy Bref B3 Dixan €=

P&G en top 20 Higiene y cuidado Personal

evax PANTENE 7 dodot 1 @b&s

Fuente: ‘Brand Footprint 2018’, Kantar Worldpanel
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Los fabricantes Danone y Nestlé los mas presentes en las cestas de Gran Consumo

Ranking Fabricantes (en millones CRP)
Suma de marcas comercializadas

=

12 fabricantes superan los

O 0w @ ot e @) oo i o T

DANONE Nestle Unilever
350
300 )
100 millones de

250

200 contactos anuales con sus

150
consumidores
100
) l L
0

Fuente: ‘Brand Footprint 2018’, Kantar Worldpanel
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¢, Qué han hecho las marcas que mas crecen?

Fuente: ‘Brand Footprint 2018’, Kantar Worldpanel
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¢, Qué palancas utilizan las marcas que crecen?

Innovacion Nuevos Targets Nuevas categorias

Publicidad

Promocion % .

N\

Palancas

para crecer

N

Punto de Venta Nuevos Momentos Nuevos Motivos

Fuente: ‘Brand Footprint 2018’, Kantar Worldpanel
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Las TOP 50 marcas innovan mas, y de forma mas exitosa

Las TOP50 # INNOVACION % # INNOVACION %
representan el 21% de las -
_ (Serr@
Innovacliones de 2017
= +10,2% +10,6%
? CRP’s CRP’s
TOPS50 ‘ No TOP50
60% Exito 489% Exito

ke

Fuente: ‘Brand Footprint 2018’, Kantar Worldpanel
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Las TOP 50 siguen apoyandose en la publicidad

Del TOP50 marcas de Gran Consumo PUBLICIDAD PUBLICIDAD

hainvertido en publicidad

— INVERSION | ~— INVERSION |-

Las 10 marcas del TOP
50 que mas crecen han

aumentado su inversion

enTVun+7,2%

en TV en el dltimo afio /PESCMIOVA'
+11,7% +3,5%
CRP’s CRP’s

Las 10 marcas del TOP

50 que mas caen han

disminuido su inversion

en TV un -9,9%

HAZ CASO A TUINSTINTD
|
Calvo

Fuente: ‘Brand Footprint 2018’, Kantar Worldpanel y Kantar Media
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Las TOP 50 utilizan las promociones para ganar mas clientes

promocional durante el ultimo afo

El 52% del TOP50 marcas

Incrementan la presion

Las marcas que
aumentan su presion

promocional en 2017

crecen un +3,1%

en valor

Las marcas que

‘ disminuyen su presion

promocional en 2017

— decrecen un -3,0%

en valor

ICANTAR W RLDPANEL #Ma%a;;\:l\?asilég idas

PROMOCION

PROMOCION

Fuente: ‘Brand Footprint 2018’, Kantar Worldpanel
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Las TOP 50 maximizan su presencia en los principales retailers

crecen, Janan pen etracion

De las marcas del TOP50 que

en el Top3 retailers

El 949 de las

TOP50 marcas estan
presentes en el TOP3

retailers

Del resto de marcas,

solo el 20%

‘ estan presentes en el

TOP3 retailers

Top 3 retailers: Mercadona, Total Carrefour, Grupo Dia

#MarcasMasElegidas

ICANTAR W RLDPANEL @Kantar ES

PUNTODE |+ | PUNTODE |-
VENTA VENTA
+20,7% +13,4%
CRP’s CRP’s
A vy, 7\

7
 » v |
k1 r 2
\ J ﬂ”l | —
[ 3

Fuente: ‘Brand Footprint 2018’, Kantar Worldpanel
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¢, Qué palancas utilizan las marcas que crecen?

EXPANDIR LA

MARCA

®

PE SCANOVA

pESCANOVE

+11,7% cre's

ﬁ Sube 2 posiciones y entra en
el TOP10

Trabaja todas las palancas de
crecimiento, Innovando,

Invirtiendo en TV, Con mas
Promocion y Distribucion

NUEVOS
MOMENTOS

- =

Pescanova lanza
“Dippeo”, un plato
preparado para el
momento
Snacking
atendiendo a la
motivacion de
Convenience.

NUEVOS
TARGETS

p——

B Palitos«Mar § |-

Pescanova esta
muy posicionada
en familias y para

llegar al target
Senior ha
lanzado la opcién
de palitos de
cangrejo sin sal.

MAS

CATEGORIAS

Lanza un nuevo
producto de
Marisco
refrigerado de

“conveniencia”; El

Pulpo.

NUEVOS
MOTIVOS

Pescanova
consigue
aumentar el
consumo de la
marca por Sabor
y Salud

Fuente: ‘Brand Footprint 2018’, Kantar Worldpanel

#MarcasMasElegidas
@Kantar_ES
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Conclusiones

Coca Cola vuelve a ser otro afio mas la marca mas elegida en Espaiia.

 EIPozo, Campofrio, Asturiana y Activia siguen en el top5 y Pescanova entra en el top10.

e Buitoni, Gulléon, Asturiana y Pescanova, las marcas que ganan mas contactos con el consumidor.

 Tres marcas nuevas en el Top50: Florette, Calvo y Roler.

 EIPozo es lider en mas CCAAy destaca la primera posicion de Larsa en Galicia y de Asturiana en Cantabria.

» Fairy vuelve a ser la marca de drogueria mas elegida, y Colgate la de cuidado personal.

« Danone y Nestlé encabezan el ranking de fabricantes seguidos de Coca-Cola, Unilever y Campofrio que completan el Top5.

* Henkel es el fabricante con mas marcas en el ranking de drogueria; P&G, en el de Higiene y cuidado personal y

Danone en el Top50.
 EI86% de las marcas que crecen en CRP’s lo hacen en valor. Ganar penetracion es clave para crecer.

« Las marcas que mas crecen innovan, invierten en publicidad, hacen promociones, estan disponibles en el punto de venta y

expanden la marca a través de nuevos usos, momentos, publicos...

Fuente: ‘Brand Footprint 2018’, Kantar Worldpanel
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Anexo. Los Rankings

Fuente: ‘Brand Footprint 2018’, Kantar Worldpanel
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Los Rankings

Ranking Top50 Global

* Ranking Top50 Espafia

* Ranking Top20 por Sectores

* Ranking Top10 por CCAA

* Marcas con mas penetracion (% hogares compradores)
e Marcas con mas frecuencia de compra

« Marcas que mas crecen en CRP

Fuente: ‘Brand Footprint 2018’, Kantar Worldpanel
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BRANMD FOOTPRINT 2018 GLOBAL RANKING TOP 50 BRAND FOOTPRINT 2018 GLOBAL RANKING TOP 50
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Las 50 marcas de Gran Consumo mas elegidas en Espaia

1 11 puE A ZA0 G llina Blanca o v 41 Dyleesol
5 12 E v 22 ® v 42 5%:;& @
3 13 A BRI [7:viont. S v TER ROV I S
4 14 ZESNestle g 24 (B e v D) v
5 15 - s [y 4 v 45 [acimel]
6 16 v 26 FAIRY ® o 46 €evax e
7 17 v 27 auprus A A 47 o
8 18 — 28 A v VRN Calvo) @
9 19 v 29 v A SR Roler | @
10 20 o 50 Geano) A v 0 @ e

Fuente: ‘Brand Footprint 2018’, Kantar Worldpanel
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Coca-Cola, EIPozo y Campofrio a la cabeza de las marcas mas elegidas en Espafia

Ranking | Ranking | Cambio Marca CRP % Hogares Frecuencia
2017 2016 posicion (millones) Compradores de Compra

1 137,6 76,1 10,3

2 2 ® 130,9 78,5 9,3
3 3 o &5 104,8 74,0 7,9
4 5 o 88,9 54,6 9,0
5 6 o 64,8 36,2 10,2
6 4 - 63,5 63,9 5,4
7 7 v D) 56,5 52,0 6.0
8 8 o 56,4 44.6 7,0
9 11 = PESCANOE” 55,5 63,9 4,9
10 10 o BIMBO 52,5 51,8 5,7

Fuente: ‘Brand Footprint 2018, Kantar Worldpanel
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Las 50 marcas de Gran Consumo mas elegidas en Espafna (11-30)

Frecuencia
de Compra

Ranking Ranking CRP % Hogares Ranking Ranking CRP % Hogares Frecuencia

2017 2016 (millones) Compradores 2017 2016 (millones) | Compradores de Compra

11 12 pu= 517 64,2 4.6 21 21 33,2 44,8 41
12 o &= 50,2 35,4 8,0 22 22 31,1 43,0 4,1
13 19 b 49,4 58,2 4,8 23 43 29,8 44,8 3,7
14 13 ZEXNestle 43,9 54,1 4,6 24 24 29,4 38,3 4,4
15 16 42,9 50,4 4,7 25 33 28,2 30,9 5,2
16 14 42,2 45,3 5,2 26 26 27,3 56,6 2,8
17 15 S 41,3 40,5 5,5 27 28 27,0 37,0 4,2
18 17 [B=d 36,3 30,8 6,7 28 40 25,9 40,2 3,6
19 20 @p 35,7 40,7 5,0 29 25 25,0 46,3 3,1
20 20 [Eem 34,1 48,5 4,0 30 41 Gerano) 25,5 37,7 3,8

Fuente: ‘Brand Footprint 2018’, Kantar Worldpanel
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Las 50 marcas de Gran Consumo mas elegidas en Espafa (31-50)

Frecuencia
de Compra

Ranking Ranking CRP % Hogares Ranking Ranking CRP % Hogares Frecuencia

2017 2016 (millones) Compradores 2017 2016 (millones) | Compradores de Compra

31 29 25,5 31,9 4,5 41 34  Dgleesol 219 27,3 3,7
32 31 25,1 23,6 5,9 42 51 21,8 46,5 4,4
33 27 25,0 43,5 3,2 43 44 R 212 36,0 2,5
34 30 24,5 16,3 8,6 44 39 21,2 30,4 3,9
35 23 24,0 24,1 5,6 45 32 21,1 18,3 6,6
36 36 23,7 36,5 5,4 46 46 evax 21,0 32,1 3,7
37 38 23,5 32,4 3,7 47 47 & 20,0 28,1 4,1
38 37 23,1 37,6 4,1 48 55 Catvo] 19,7 35,8 3,2
39 42 23,1 17,5 3,4 49 59 19,4 26,4 4,2
40 35 22,9 34,1 6,8 50 50 Saer 19,3 31,5 3,5

Fuente: ‘Brand Footprint 2018’, Kantar Worldpanel
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Top 20 Marcas Alimentacion

Ranking Ranking CRP % Hogares Frecuencia Ranking Ranking CRP % Hogares Frecuencia

2017 2016 (millones) Compradores de Compra 2017 2016 (millones) | Compradores de Compra

1 1 130,9 78,5 9,3 11 11 34,1 48,5 4,0
2 2 104,8 74,0 7,9 12 12 [ Gallina Blanca 33,2 44.8 4.1
3 3 63,5 63,9 5,4 13 15 31,1 43,0 4,1
4 4 55,5 63,9 4,9 14 16 29,8 44.8 3,7
5 5 52,5 51,8 5,7 15 14 29,4 38,3 4,4
6 7 51,7 64,2 4,6 16 17 25,5 37,7 3,8
7 8 49,4 58,2 4,8 17 13 25,0 43,5 3,2
8 6 42,9 50,4 4,7 18 18 21,9 34,1 3,7
9 9 N 39,6 40,3 5,4 19 . 21,8 27,3 4,4
10 10 ¥£XNeste 354 48,0 4,2 20 . 21,8 34,1 3,6

Fuente: ‘Brand Footprint 2018’, Kantar Worldpanel
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Top 20 Marcas Bebidas

Ranking Ranking Marca CRP % Hogares Frecuencia
2017 2016 (millones) Compradores de Compra
Cettely

Ranking Ranking CRP % Hogares Frecuencia

2017 2016 (millones) | Compradores de Compra

1 1 137,6 76,1 10,3 11 11 18,5 21,9 4,8
2 2 ) 51,4 49,1 5,8 12 13 18,4 20,4 5,2
3 3 FANTS 35,7 40,7 5,0 13 12 17,1 22,4 4,4
4 7 Mahou | 28,2 30,9 5,2 14 16 16,7 13,2 7,2
5 4 auARUS 27,0 37,0 4,2 15 14 15,9 22,6 4,0
6 5 25,5 31,9 4,5 16 . 13,8 20,7 3,8
7 6  @oeosi 24 5 16,3 8,6 17 18 13,5 18,1 4,2
8 8 @ 22,0 17,1 6,8 18 17 133 24,2 3.1
9 9 NEScare 21,0 30,0 4,0 19 . 12,4 9,1 7,8
10 10 = 20,1 28,1 4,1 20 19 12,4 14,9 4,7

Fuente: ‘Brand Footprint 2018’, Kantar Worldpanel
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Top 20 Marcas Lacteos

Ranking Ranking CRP % Hogares Frecuencia Ranking Ranking CRP % Hogares Frecuencia

2017 2016 (millones) Compradores de Compra 2017 2016 (millones) | Compradores de Compra

1 1 88,9 54,6 9,0 11 9 21,1 18,3 6,6
2 2 64,8 36,2 10,2 12 13 19,1 16,1 6,5
3 3 56,4 44,6 7.0 13 17 18,9 35,7 3,0
4 » &8 510 35,3 8,0 14 15 180 34,4 3,0
5 SR Poscua | 36,0 30,5 6,7 15 14 17,1 22,1 4,0
6 6 25,1 23,6 5,9 16 18 17,0 11,9 8,2
7 7 24,0 24,1 5,6 17 16 16,3 24,3 3,8
8 8 23,7 24,8 5,4 18 19 15,6 31,0 2,9
9 10 23,5 36,5 3,7 19 12 15,6 22,1 4,0
10 11 22,9 34,4 3,3 20 20 13,7 8,8 8,5

Fuente: ‘Brand Footprint 2018’, Kantar Worldpanel

IKANTAR W RLDPANEL #MarcasMasElegidas BRAND F.'OTPRINT

@Kantar_ES



Top 20 Marcas Drogueria

Ranking Ranking CRP % Hogares Frecuencia Ranking Ranking CRP % Hogares Frecuencia

2017 2016 (millones) Compradores de Compra 2017 2016 (millones) | Compradores de Compra

1 1 FAIRY 27,3 56,6 2,8 11 13 7,4 14,8 2.8
2 2 Scoffex 15,1 31,8 2,7 12 11 7,3 18,2 2,3
3 4 a2 13,9 29,4 2,7 13 16 7,2 17,4 2,4
4 3 Glogor 13,1 26,0 2,9 14 12 6,6 24,8 1,5
5 6 12,1 22,5 3,1 15 15 6,6 13,3 2,8
6 8 Foxd 11,8 18,9 3,6 16 14 5,8 16,1 2,0
7 5 KH-7 11,4 31,4 2,0 17 19 5,7 16,4 2,0
8 7 11,2 25,5 2,4 18 20 5,4 19,4 1,6
9 9 10,2 23,6 2,4 19 17 5,2 16,6 1,8
10 10 flov; 9,6 20,5 2,7 20 - 5,1 13,8 2,0

Fuente: ‘Brand Footprint 2018’, Kantar Worldpanel

IKANTAR W R LDPANEL #MarcasMasElegidas BRAND F.'OTPRINT
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Top 20 Marcas Higiene y cuidado personal

Ranking | Ranking CRP % Hogares Frecuencia Ranking | Ranking CRP % Hogares Frecuencia
2017 2016 (millones) Compradores | de Compra 2017 2016 (millones) | Compradores | de Compra
1 1 25,6 46,3 3,1 11 15 @ARNICR 8,8 22,6 2,1
2 2 evax 21,0 32,1 3,7 12 14 8,6 20,0 2,4
3 3 S 19,0 41,0 2,5 13 12  Reons 8,5 19,6 2,5
4 4 15,1 32,1 2,6 14 13  aToja 8,1 21,7 2,1
5 7 HSONIA 14,8 23,6 3,6 15 16 Dove 7,9 20,4 2,1
6 5 PANTENE 13,8 26,4 2,7 16 11 LlcorPoo 78 22,0 2,0
7 8 dodot 13,4 15,2 4,7 17 17 FRUCS 7.3 18,8 2,0
8 6 Gillette 13,0 34,4 2,1 18 19 7,1 17,9 2,2
9 9 ®.s 10,8 25,3 2,4 19 18 EWive 6,9 17,2 2.1
10 10 9,0 23,0 2,2 20 . babaria 6,1 19,0 1,8
Fuente: ‘Brand Footprint 2018’, Kantar Worldpanel
IKANTAR W RLDPANEL #MarcasMasElegidas BRAND F.'OTPRINT
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http://www.rexona.es/es/
http://www.dove.com.es/es/

Top 10 marcas por CCAA

ANDALUCIA ARAGON
2(;#17 Viarea (%/ﬁr) 2(?17 Viarea ((l\:/llﬁ::.))
I @P02O) 305 v Gttty 4.3
2 Gagy 233 2 3,5
s 217 3 3,2
4 @ 20,1 v o 28
5 Gy 134 5 PEONE 54
6 pe 115 6 2,3
7 Cruzcampo 11,2 (A Poscual XV
8 (NEm 10,8 8 1,9
9 10,6 9 1,6
10 PESCOE 10 10 1,5

ASTURIAS
¥ CRP
2017 Marea iy

10,2

[EEY

3 3,4
4 Cbdly 3,0
5 KONy 2.5
6 2,2

10 Nestle 13

ICANTAR W RLDPANEL

#MarcasMasElegidas
@Kantar_ES

CANARIAS
’ Marca CRP
2017 (Mill.)
1 8,7
2 (wtyy 5.4
3 5,0
4 O 48
5 BIMBO 45
s EEB 4°
7 w30
8 2.7
9 2,7
10 2,7

CANTABRIA
28#17 Viarea (IC\:/I?:D)
1 1,9
2 1,7
3 15
4 1,4
5 1,2
6 1,1
7 1,0
8 0,9

9 Nestle 079

SESCANOVA

10 PECANOE" (7

Fuente: ‘Brand Footprint 2018’, Kantar Worldpanel
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Top 10 marcas por CCAA

CASTILLA LA MANCHA CASTILLA-LEON CATALUNA COM . MADRID
G Marca CRP i Marca CRP i Marca CRP i Marca CRP
2017 (Mill.) 2017 (Mill) 2017 (Mill) 2017 (Mill)
T YA 1 7.9 1 Gl 28,9 1 Catdy 22,0
> (et 69 2 6,5 2 4 > @LPO20) 16,7
s @ 50 3 6,3 3 13,7 s B 163
4 @) 38 4 5,5 4 13,4 4 () 13,6
5 3,5 5 3.8 5 13,1 5 e 135
6 PEONE g 6 3,8 6 12,0 6 10,3
7 LT 25 7 3,2 7 11,9 7 @ 97
8 2.4 8 3.2 8 10,9 s BIMBO 53
9 2,4 9 2,8 9 9,9 o PESGNOE’ g6
0 Va2 10 2,6 10 9,6 0 @B s

Fuente: ‘Brand Footprint 2018', Kantar Worldpanel
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Top 10 marcas por CCAA

C. VALENCIANA EXTREMADURA GALICIA ISLAS BALEARES
2(?17 Viares (ﬁﬂ?f) 28#17 Viarea (?\:A?ﬁ) 25#17 Viares (fﬁf) 2(?17 Viarces (?\:A?f)
1 Catdy 15,7 1 @POZO) 4,7 1 @ 11,6 1 Gl 35
>  @POZO) 151 > (alyy 3.1 2 11,1 2 2,5
3 @smran) 10,0 3 2,5 3 8,0 3 peE= 24
4 By 86 . B 22 4 7,4 4 2,2
5 AR 79 5 1,4 5 7,2 5 iy 22
6 PEONE 76 6 ’.%’L{'@ 1,4 6 6,5 6 1,7
7 &8 74 7 puEt 1y 7 6,0 7 1,6
8 Tih 7,0 8 Qb 14 8 5,6 8 1,5
9 6,8 9 @ 1,3 9 4,6 9 1,4
10 6,5 10 Paly 12 10 4,4 10 1,2
Fuente: ‘Brand Footprint 2018’, Kantar Worldpanel
IKANTAR W.RLDPANEL FMarcasMasEiegidas BRAND F.'OTPRINT
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Top 10 marcas por CCAA

LA RIOJA MURCIA NAVARRA PAIS VASCO
2527 Marca CRP v Marca CRP § Marca CRP ’ Marca CRP
(Mill.) 2017 (Mill.) 2017 (Mill.) 2017 (Mill.)
1 &R oo 1 @Pozo 7,0 1 @PozO 18 1 7,0
> (el 0.8 > (Catdy 3.8 > B 17 2 5,9
3 0,8 3 3,2 3 (Cabdly 15 3 5,5
4 0,6 4 Mo 2,9 4  Germind) 1,0 4 5,3
5 0.6 5 &8 23 s L€ oo 5 5,2
6 M= 05 s V@ 25 6 PESCANE (g 6 3,9
7 BIMBO 0,4 T R 23 7 2l o7 7 3,9
§ PESCNOE 04 8 dr 23 8 M 0,7 8 3.2
S Kaiku JCE 9 2,3 9 0,7 9 3,2
10 M 0,3 10 [REmdl 22 10 0,7 10 3,0
Fuente: ‘Brand Footprint 2018’, Kantar Worldpanel
#MarcasMasElegidas
IKANTAR W RLDPANEL : BRAND F 'OTPRINT

@Kantar_ES



Las marcas que mas gente compra

% Penetracion de compra anual

13 marcas entran en mas de la mitad de los l
l hogares espafoles

Cay COD P pEECANOE FAIRY Neste \shoy  BIMIBO
Fuente: ‘Brand Footprint 2018’, Kantar Worldpanel
IKANTAR W RLDPANEL #MarcasMase egidas BRAND F.'OTPRINT
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http://www.fairy.es/es_ES/fairy/

Las marcas que se compran mas a menudo

Frecuencia de compra (N° actos de compra al afno) _ _ -l
Coca Cola sigue siendo la que se compra con

l- mas frecuencia

<

pepsi

DANONE

Fuente: ‘Brand Footprint 2018’, Kantar Worldpanel
IKANTAR W RLDPANEL it BRAND F.'OTPRINT



Las marcas que mas crecen

% Evolucion

CRP
Fuente: ‘Brand Footprint 2018’, Kantar Worldpanel
IKANTAR /IR LDPANEL #MarcasMase egidas BRAND F.'OTPRINT

@Kantar_ES



Para mas informacion:

Micro site global
https://www.kantarworldpanel.com/brand-footprint-ranking/

Fuente: ‘Brand Footprint 2018’, Kantar Worldpanel

IKANTAR W RLDPANEL et BRAND F.'OTPRINT



	Brand Footprint España 2018
	Brand Footprint en cifras
	Número de diapositiva 3
	Número de diapositiva 4
	Número de diapositiva 5
	Brand Footprint en el mundo
	Top 20 Ranking Global – Crecen 8 marcas, caen 8 marcas
	Número de diapositiva 8
	Número de diapositiva 9
	Número de diapositiva 10
	Los crecimientos más destacados
	Número de diapositiva 12
	Número de diapositiva 13
	Número de diapositiva 14
	Número de diapositiva 15
	Número de diapositiva 16
	Número de diapositiva 17
	Número de diapositiva 18
	Número de diapositiva 19
	Número de diapositiva 20
	Número de diapositiva 21
	Número de diapositiva 22
	Número de diapositiva 23
	Número de diapositiva 24
	Número de diapositiva 25
	Número de diapositiva 26
	Número de diapositiva 27
	Número de diapositiva 28
	Las 50 marcas de Gran Consumo más elegidas en el mundo
	Número de diapositiva 30
	Número de diapositiva 31
	Número de diapositiva 32
	Número de diapositiva 33
	Número de diapositiva 34
	Número de diapositiva 35
	Número de diapositiva 36
	Número de diapositiva 37
	Número de diapositiva 38
	Número de diapositiva 39
	Número de diapositiva 40
	Número de diapositiva 41
	Número de diapositiva 42
	Número de diapositiva 43
	Número de diapositiva 44
	Número de diapositiva 45
	Número de diapositiva 46

