Brand Footprint Espafna 2017
«-as marcas de Gran Consumo mas elegidas




Brand Footprint en cifras
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El mayor estudio global de marcas de Gran Consumo

T
&

Cada compra es una decision.

El ranking Brand Footprint revela qué

marcas ganan mas veces en ese momento de
la verdad, a través de los

CONTACTOS CON EL CONSUMIDOR
(Consumer Reach Point o CRP)
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Contactos con el Consumidor

Como se calcula el ranking de marcas mas elegidas

POBLACION

Numero de hogares
del pais

2 R

PENETRACION

% Hogares que compran
la marca al menos una
vez al afio
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#MarcasMasElegidas
@KWP_ESP

OCASIONES

Numero de veces que cada
hogar compra la marca
anualmente
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Ficha Técnica

v Metodologia: Panel de Hogares de Kantar Worldpanel

v Muestra; 12.000 Hogares representativos de la poblacion

v Peninsulay Baleares (Excepto rankings por CCAA, que incluyen Canarias)
v Compras realizadas para el hogar entre Noviembre 2015 y Octubre 2016

v Sectores:

Alimentacion
Bebidas

Drogueria
Perfumeria familiar
Productos infantiles

v" Marcas de fabricante

v" Definicién de Marca desde la éptica del consumidor

IKANTAR W O RLDPANEL #MarcasMasElegidas

@KWP_ESP

BRAND F.'OTPRINT



ICANTAR

Brand Footprint en el mundo



El gasto en
Gran Consumo
en paises
emergentes
supera por
primera vez el
de los
desarrollados.

Las marcas Coca-Cola
locales crecen sigue siendo la
mas que las marca mas
globales. elegida en el

mundo, y es la
marca numero
1 en 9 paises.

Fuente: ‘Brand Footprint 2017’, Kantar Worldpanel

Dettol entra
en el TOP50
siendo la marca
gue mas crece.
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#MarcasMasElegidas
@KWP_ESP
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8 de las 10 marcas del ranking global estan presentes en el mercado espafol

Ranking | Ranking Cambio Marca Eabricante CRP % Hogares Frecuencia
2016 AONRS posicion (millones) | Compradores | de cCompra

The Coca-Cola Company 6.046 41,5 13,2
2 2 ® Colgate-Palmolive 4.174 62,4 6,1
3 3 o & Unilever 2.555 28,2 8,2
4 4 o D Nestlé 2.195 28,7 7,0
5 5 ° @ peosi PepsiCo 2.177 24,4 8,1
6 6 o NESCAFE. Nestlé 2.144 22,8 8,6
7 7 lays PepsiCo 2.094 27,8 6,8
8 8 ’ Indofood 1.824 4,7 35,5
9 9 o 25X Nestls Nestlé 1.806 30,5 5,4
10 12 £ sunsilk Unilever 1.790 23,7 6,9

Fuente: ‘Brand Footprint 2017’, Kantar Worldpanel
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ICANTAR

Brand Footprint en Espafna



Las 50 marcas de Gran Consumo mas elegidas en Espana...

99,9%
Se compran Todos los 26 de las 50
125 veces por hogares las marcas son de
segundo compran al origen espafol
menos una
vez al afo
® ® ®
Fuente: ‘Brand Footprint 2017’, Kantar Worldpanel
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Coca-Cola, EIPozo y Campofrio a la cabeza de las marcas mas elegidas en Espafia

CRP
(millones)

% Hogares

Frecuencia
de Compra

2016 PAONRS posicion Compradores
1 1 o Ceutoly 140,1 76,3 10,5
2 2 o 132,3 78,9 9,6
3 3 © 104,7 74,0 8,1
4 5 o 78,4 51,6 8,7
5 6 - ACTVIA 68,6 39,2 10,0
6 4 v 64,6 54,1 6,8
7 7 o 62,6 65,5 5,5
8 8 o 58,4 44,3 7,5
9 10 A BIMEO 52,4 51,0 5,9
10 12 7 < e 52,2 34,9 8,6

Fuente: ‘Brand Footprint 2017’, Kantar Worldpanel

ICANTAR W RLDPANEL

#MarcasMasElegidas
@KWP_ESP
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Las protagonistas de 2016

Certoty

Coca-Cola El Pozo

Vuelve a ser la marca
gue entra en mas
hogares.

Coca-Cola sigue
siendo la marca mas
elegida por los
hogares espanoles.

140M de

veces al ano 79% hogares

Fuente: ‘Brand Footprint 2017’, Kantar Worldpanel

L

Puleva

Sube 2 posiciones
y entra en el
TOP10

4 marcas crecen
a doble digito

Nueva en Top50 ﬁ

OIKOS 21%

Gerano)  12%

%Evolucion CRP’s
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El 80% de las marcas cambian de posicion

1 1l ppows @ 21 v 31 @oers. 4
2 12 ppE 2 [ AN 32 v

3 13 ZEX Nestie 23 v 33 v @
4 . . 4 .mm 2 3
5 15 o 25 A 35 Dulcesol A
6 16 o 26 A 36 4 v
; - A 27 4 37 Okos 4 2
8 18 v 28 4 B g W v
9 19 4 20 (vawor) & 3 4 v
10 20 4 30 4 8 Or/ando I 3

Fuente: ‘Brand Footprint 2017’, Kantar Worldpanel
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Lo que determina el crecimiento: ganar o perder compradores

El 45%
de las marcas de Gran Consumo
creci6 en valor en 2016

De las que

De las que
crecen...

decrecen...

8 de cada 10 8 de cada 10

perdieron
compradores

ganaron
compradores

822 marcas analizadas
Fuente: ‘Brand Footprint 2017’, Kantar Worldpanel
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Las marcas mantienen sus feudos, con EIPozo como lider en mas comunidades

Marca #1 2016 Marcas regionales

_ en el topl10 CCAA*
® @LP020) 1o 1en7CCAA

©® (Gl No1ensceaa

O @ N° 1 en 4 CCAA

N°1en 1 CCAA

UARSA) 42 en Galicia

ﬂ #4 en Cataluiia

Cruzcampo #8 en Andalucia

&= #10en Andalucia

*marcas que no aparecen
en el ranking general

'/

iNUEVO! I—‘

Fuente: ‘Brand Footprint 2017’, Kantar Worldpanel
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Fairy y Colgate vuelven a ser las marcas de No Alimentacion mas elegidas.

KH7 se cuela en el top5 de Drogueria.

Top5 marcas por sectores

Alimentacion Bebidas
o o Catiy
- /" DON >
o @ o (SO
C I ACTiVIA ®
- . &
o o (@”
Fuente: ‘Brand Footprint 2017’, Kantar Worldpanel
[CANTAR W RLDPANEL

Drogueria

. ® FAIRY
A

ARIEL

A ——

#MarcasMasElegidas
@KWP_ESP

Perfumeria

evax

Sanex

PANTENE
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Danone se mantiene el fabricante con mas marcas en el ranking
Henkel destaca en el top20 de drogueria, P&G en el de perfumeria, y Coca-Cola y Nestlé en el de bebidas

Danone en top 20 Alimentacion

Danone
lider en el top50 con
/ marcas

Coca Cola vy Nestlé en top 20 Bebidas
v IR oANone Il i (a3l G AP @ =

Henkel en top 20 Drogueria

@ [mal gy Bref &3 Dixan
'I\:f(e)ﬁgtl OIKOS P&G en top 20 Perfumeria

evax PANTENE 2 dodot 0 & o TAMPAX

Fuente: ‘Brand Footprint 2017’, Kantar Worldpanel
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11 fabricantes superan los 100 millones de contactos anuales con sus consumidores

Danone y Nestlé encabezan el l
ranking de fabricantes con mas
contactos con el consumidor

Ranking Fabricantes (en millones CRP)

A /1= >
= \ - == +Sb.Y2 4 - = L Tiurn -
o S=2N | Clitdls cmp% o Mendete. @ B paraico || @PO2O) || TEiR3 | | MMChemRo0D

DANONE Nestle Unilever
350

300
250
200
150
100

) I
0

Suma de marcas comercializadas
Fuente: ‘Brand Footprint 2017’, Kantar Worldpanel
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ICANTAR

Qué han hecho las marcas
gue mas crecen



¢, Qué palancas utilizan las marcas que crecen?

58%

Han incrementado Han utilizado mas Han lanzado
Su inversion activamente las Innovaciones
publicitaria promociones

(un 90%

fueron exitosas)

Fuente: Kantar Media, Kantar Worldpanel
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Algunos ejemplos:

EQUITY E

INNOVACION

OIKOS
+411mil

Compradores

2M hogares
han probado las

nuevas variedades
de 2016

Fuente: ‘Brand Footprint 2017’, Kantar Worldpanel

DISPONIBLE
EN TIENDA

+629mil

Compradores

51%
del gasto se realiza

en top3 retailers
+6,5pp

ICANTAR W RLDPANEL

ACTIVACION EN
PUNTO DE VENTA

+325mil

Compradores

NUEVOS
PUBLICOS

+585mil

Compradores

+8,9%
de ventas en
promocion
vs 2015

#MarcasMasElegidas
@KWP_ESP

2 de cada 3
Nnuevos

compradores tienen
entre 35y 64 anos
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Conclusiones

» Coca Cola es, por quinto afno, la marca mas elegida en Espafia y en el mundo.
» EIPozo, Campofrio, Asturiana y Activia completan el top5. Puleva entra en el top10.

» Buitoni, Oikos, Serrano y Valor, las marcas que ganan mas contactos con el consumidor.

Buitoni es la Unica nueva en el Top50.
« Las marcas mantienen sus feudos regionales, con EIPozo como lider en mas CCAA.
» Fairy vuelve a ser la marca de drogueria mas elegida, y Colgate la de cuidado personal.

« Danone, Nestlé, Coca Cola, Unilever y Campofrio, los fabricantes con mas contactos con el

consumidor.
* Henkel es el fabricante con mas marcas en el ranking de drogueria; P&G, en el de perfumeria.
« Ganar clientes es clave para crecer: 8 de cada 10 lo hacen a través de ganar compradores

« Las marcas que mas crecen invierten en marca, ganan en el punto de venta e innovan.
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5 anos de Brand Footprint
Una retrospectiva del gran consumo en Espafia

Las marcas principales Las nuevas marcas, Las marcas locales La Penetracién:

mantienen su fortaleza las que mas crecen se defienden clave para crecer

9delas 10 Las nuevas Mas de la mitad La ganancia o pérdida de
marcas mas elegidas incorporaciones han de las marcas consumidores explica el
ya estaban presentes crecido un 30%, el doble siguen siendo locales 85% de las evoluciones
en el ler ranking gue el resto que crecen de las marcas
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Fuente: ‘Brand Footprint 2017’, Kantar Worldpanel
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Ranking Top50 Global

Ranking Top50 Espafia

Ranking Top20 por Sectores

Ranking Top10 por CCAA

Marcas con mas penetracion (%ohogares compradores)
Marcas con mas frecuencia de compra

Marcas que mas crecen en CRP
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i

Las 50 marcas de
Gran Consumo .
mas elegidas en ‘
el mundo

Fuente: ‘Brand Footprint 2017’, —
Kantar Worldpanel
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Compony

Colgate- Poimalive:
Unileser

Nesté

Procter & Gamble
Danone
Colgate- Polmolve
Unilever
Procter & Gombke
The Caco-Colo
Comparny
Procter & Gombke
The: Kraft-Heine
Comparny

The Kraft-Heinz
riy

Procter & Gamble

Maordelzz
Irternationol

41.5

&2.4

w2

a7

M4

ne

e

37

7

L Ly

orF

a7

15.6

B3

132

Fik

215

1’2

W3

3

ICANTAR W RLDPANEL

132

&1

B2

al

8.6

&8

54

49

57

4.3

43

mn2

a5

FA

15

75

44

ie

4.1

48

iT

34

§ 8% ¢ EF 9% F 8 2B EEEYRE VR

3 8 § § 8 §

e ® 4 X | Pk 4 e w4 4 rd

k4

k4

33

35

& & R & B

iy

5 5 &

-2

-5

-3

-3

-1

A INOMOTO.

¥ iFmflee 8864

g
5

3
5

§ 5
EE9

Qés® (@

Monufocturer

Hestié

Mondelsr
Internaticnal
Grupo Bimbo

The Coca-Coda
Com

McCormick &
Company

Ferrzro

Procter & Garmible
The Hershey
Company
Yakult

Barilla Group

Recirtt Benciiser
Group

Dl Monte Foods

Dir. Destiomr

-2

-2

02

3

os

5ig

48

15.4

5.4

152

122

B4

121

s

a4

154

127

123

5.4

0.8

T4

152

iT

78

i3

43

4.6

52

53

5.4

Sé

15

52

iy

Iz

45

i3

48

52

8 § E 2 # 8 § 8 B B B § B B B B %

]

8 §F 8 B B B

Piir @ 4 L B B

r4

4

P4 rd

e

BRAND F.'OTPRINT



Las 50 marcas de Gran Consumo mas elegidas en Espafia

BRI G:Llina Blanca BB 4
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Fuente: ‘Brand Footprint 2017’, Kantar Worldpanel
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Las 50 marcas de Gran Consumo mas elegidas en Espafia (1-10)

Ranking | Ranking | Cambio Marca CRP % Hogares Frecuencia
2016 PAONRS posicion (millones) Compradores de Compra

1 140,1 76,3 10,5
2 2 o 132,3 78,9 9,6
3 3 ® 104,7 74,0 8,1
4 5 4 78,4 51,6 8,7
5 6 - 68,6 39,2 10,0
6 4 v 64,6 54,1 6,8
7 7 o 62,6 65,5 5,5
38 8 O 58,4 44,3 7,5
9 10 s 52,4 51,0 5,9
10 12 - 52,2 34,9 8,6

Fuente: ‘Brand Footprint 2017’, Kantar Worldpanel
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Las 50 marcas de Gran Consumo mas elegidas en Espaiia (11-30)

Frecuencia
de Compra

Ranking Ranking CRP % Hogares

Ranking Ranking CRP % Hogares Frecuencia

2016 2015 (millones) Compradores 2016 2015 (millones) | Compradores de Compra

11 11 @ 50,5 60,1 4.8 21 20 Gallina Blanca 32,6 43,3 4,3
12 9 pE 492 62,7 4,5 22 24 = 31,4 43,5 4,1
13 13 Nestls 46,8 55,3 4,8 23 19 i 31,1 28,1 6,3
14 14 @ 42,6 45,8 5,3 24 25 @p 30,2 37,7 4,6
15 15 <CII> 42,3 39,8 6,1 25 27 FAIRY 26,5 55,2 2,7
16 16 @ 40,8 48,7 4,8 26 31 ) 26,4 43,9 3,4
17 18 Ru 39,7 33,4 6,8 27 37 26,3 45,3 3,3
18 17 @ 37,8 42,4 5,1 28 34 auéBUS 261 37,7 4,0
19 21 bl 34,8 47,0 4,2 29 41 26,1 43,5 3,4
20 22 34,7 48,5 4,1 30 33 26,0 31,7 4,7

Fuente: ‘Brand Footprint 2017’, Kantar Worldpanel
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Las 50 marcas de Gran Consumo mas elegidas en Espaiia (31-50)

Ranking Ranking CRP % Hogares RISCHERCE

2016 2015 (millones) Compradores

Ranking Ranking CRP % Hogares Frecuencia

de Compra 2016 (millones) | Compradores | de Compra

31 23 - 25,9 17,0 8,7 41 49 G 230 35,5 3,7
32 29  amww 257 25,3 5,8 42 47 Mg 22,4 37,9 3,4
33 26 25,6 20,5 7.1 43 - | uttons. [EERNNG 36,0 3,5
34 35  ERE 256 28,3 5,2 44 43 evax 214 31,3 3,9
35 30 Deleesl 25,3 35,6 4,1 45 46 fo) 211 28,0 4,3
36 38 ® 24,4 17,9 7.8 46 42 R 210 48,4 2,5
37 50 OIKOS 24,2 25,9 5,4 47 48 & 20,7 29,7 4,0
38 32 = 23,9 37,2 3,7 48 44 S 20,4 35,8 3,3
39 40 23,8 34,7 3,9 49 36 20,2 31,7 3,6
40 39 23,6 32,3 4,2 50 45 wm 202 16,9 6,8

Fuente: ‘Brand Footprint 2017’, Kantar Worldpanel
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Top 20 Marcas Alimentacion

Ranking | Ranking CRP % Hogares Frecuencia Ranking | Ranking CRP % Hogares Frecuencia

2016 (millones) | Compradores | de Compra 2016 2015 (millones) | Compradores | de Compra
1 1 132,3 78,9 9,6 11 11 41,9 39,8 6,0
2 2 104,7 74,0 8,1 12 12 40,8 48,7 4,8
3 3 ACTVIA 68,6 39,2 10,0 13 15 34,8 47,0 4,2
4 4 62,6 65,5 5,5 14 16 34,7 48,5 4,1
5 5 58,4 44,3 7,5 15 14 32,6 43,3 4,3
6 7  BIMBO 52,4 51,0 5,9 16 17 31,4 435 4,1
7 g pEANE 50,5 60,1 4,8 17 13 31,1 28,1 6,3
8 6 pE= 49,2 62,7 4,5 18 18 30,2 37,7 4,6
9 9  Nestle 44,4 54,9 4,6 19 . 26,4 43,9 3,4
0 10 G 42,6 45,8 5,3 20 : 261 435 3,4

Fuente: ‘Brand Footprint 2017’, Kantar Worldpanel
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Top 20 Marcas Bebidas

Ranking | Ranking CRP % Hogares Frecuencia Ranking | Ranking CRP % Hogares Frecuencia

2016 2015 (millones) Compradores | de Compra 2016 (millones) | Compradores | de Compra
1 1 Gy 1401 76,3 10,5 11 11 23,8 34,7 3,9
2 2 D) 63,0 52,7 6,8 12 12 23,3 17,5 7,6
3 3 59,1 36,6 9,2 13 13 20,7 29,7 4,0
4 4 e 50,9 333 8,7 14 14 19,4 227 4.9
5 5 @ 37,8 42,4 5,1 15 15 18,6 18,0 5,9
6 6 Pascual 34,5 25,4 7,7 16 16 16,7 22,4 4,3
7 9 aqUARILS 26,1 37,7 4,0 17 18 16,6 18,2 5,2
8 8 26,0 31,7 4,7 18 19 15,1 22,2 3,9
9 7 9 25,9 17,0 8,7 19 17 14,4 20,5 4,0
10 10 Mahou 25,6 28,3 5,2 20 20 14,2 12,6 6,4

Fuente: ‘Brand Footprint 2017’, Kantar Worldpanel
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Top 20 Marcas Drogueria

e | e millones) | Compradores | de Gompra e millones) | Compradores | de Gompra
1 1 FAIRY 26,5 55,2 2,7 11 1 s 7.9 25,8 1,7
2 3 a2 13,9 31,1 2.6 12 13 Mimosin 7,8 19,9 23
3 4 Scoffex 12,4 27,9 2,5 13 12 [STREIN 7.4 16,1 2,6
4 2 Glogor 12,3 25,0 2,8 14 14 ver) 6,5 16,1 2,3
5 6 KH-7 12,1 32,9 2,1 15 - Bref 6,5 11,8 3,1
6 5 11,9 22,1 3,1 16 16 6,2 16,8 2,1
7 7 ) 11,5 26,0 2,5 17 15 5,5 16,9 1,9
8 9 Fod 10,6 15,9 3,8 18 . 5,4 17,3 1,8
9 8 @ 10,4 23,9 2,5 19 20 5,3 19,0 1,6
10 10 flow; 9,3 20,7 2,6 20 - 5,1 16,8 1,7

Fuente: ‘Brand Footprint 2017’, Kantar Worldpanel
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Top 20 Marcas Perfumeria

Ranking | Ranking CRP % Hogares Frecuencia Ranking | Ranking CRP % Hogares Frecuencia

2016 2015 (millones) Compradores | de Compra 2016 2015 (millones) | Compradores | de Compra
1 1 26,3 45,3 3,3 11 11 Licor Poro 8,6 24,3 2,0
2 2 evax 21,4 31,3 3,9 12 12 NN 8,6 20,3 2,4
3 3 S 18,3 40,0 2,6 13 13  Reona 8,3 19,4 2,4
4 4 14,5 31,4 2,6 14 14 | aToja] 8,1 21,6 2,1
5 5 PANTENE 13,7 26,1 3,0 15 19 GARNICR 8,0 22,1 2,1
6 6 Gillette 13,3 33,9 2,2 16 16 Oral 8 7.8 18,6 2,4
7 8 RSN 13,2 22,1 3,4 17 15 7.6 19,6 2,2
8 7 dodot 12,0 15,1 4,6 18 18 Dove 7.1 18,4 2,2
9 9 @< 10,8 25,5 2,4 19 17 EWive 6,9 17,1 2,3

9,2 23,5 2,2 20 20 TAMPAX 6,4 16,2 2,3

Fuente: ‘Brand Footprint 2017’, Kantar Worldpanel
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http://www.rexona.es/es/
http://www.dove.com.es/es/

Top 10 marcas por CCAA

ANDALUCIA ARAGON
2?16 Viarea ((I\:/IE:D.) 2(?16 Varea ((l\:/IFieI::.))
1 30,3 1 Cetdy 4.8
> BB 218 2

3 Catd; 215 3

4 @ 20,2 4

5 Ghow 147 5

6 = 115 6

7 10,7 7

g8 Cruzcampo 10,6 8 1,8
9 10,6 9 1,8
10 (f&m 98 10 17

Fuente: ‘Brand Footprint 2017’, Kantar Worldpanel

ASTURIAS
2(;#16 Viarea (fﬁr)
1 8,9
> B s
3 3,2
4 Clbdly 3.2
5 O 2.4
6 Nestle 23
7 Penld 2.3
8 BIMBO 21
9 1,9
10 E@‘ 1,6

CANARIAS
’ Marca CRP
2016 (Mill.)
1 8,3
2 (Catyy 50
3 4,9
4 BIMBO 47
s @B o
6 OO 46
7 Gy 35
8 3,3
9 2,8
10 ™ 28
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CANTABRIA
2(;#16 Viarea (EAF;F.)
1 1,6
2 15
3 1,1
4 1,1
5 1,0
6 Nestle 0.8
7 DANONE 0,8
8 0,7
9 0,6
10 0,6




Top 10 marcas por CCAA

CASTILLA LA MANCHA CASTILLA-LEON CATALUNA COM . MADRID
iy Marca CRP - Marca CRP iy Marca CRP i Marca CRP

2016 (Mill.) 2016 (Mill.) 2016 (Mill.) 2016 (Mill.)
1 8,4 1 7,5 1 Gl 295 1 Clily 22,2
2 7,7 2 6,5 2 13,9 2 17,2
3 4,7 3 6,5 3 13,7 3 16,1
4 4,4 4 5,2 4 13,7 4 12,4
5 3,4 5 4.4 5 13,1 5 11,7
6 3,0 6 3,5 6 12,1 6 11,3
7 2,5 7 3,1 7 12,1 7 9,9
8 2,4 8 3,1 8 10,9 8 7,9
o WETN 54 9 2.9 9 9,3 o RE=ll s

10 2,3 10

9,2 10 /.Jbssm” 7,6

Fuente: ‘Brand Footprint 2017’, Kantar Worldpanel
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Top 10 marcas por CCAA

C. VALENCIANA EXTREMADURA GALICIA ISLAS BALEARES
i Marca CRP v Marca CRP ’ Marca CRP v Marca CRP

2016 (Mill.) 2016 (Mill.) 2016 (Mill.) 2016 (Mill.)
1 Gty 16,4 1 @PozO 5,0 1 11,2 1 Gl 36
2 16,0 2 (wtdly 3.2 2 @ 10,7 2 Qsiriaw) 2,6
3 9,8 3 2,3 3 Catd; 79 s & oo
4 9,1 4 2,2 Y R 4 2,2
5 7.9 5 1,5 5 . 6,9 5 peE= 21
6 7.4 6 (Ghow 1.3 6 6,8 6 Z‘? 2,0
7 7,0 5 7 6,2 7 1,8
8 7,0 8 Neste 1.2 8 Nestle 47 8 Y 1.8
9 6,6 s D> 12 9 BIMBO 43 9 1,4
10 6,4 10 ey 12 10 peE 43 10 1,2

Fuente: ‘Brand Footprint 2017’, Kantar Worldpanel
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Top 10 marcas por CCAA

LA RIOJA MURCIA NAVARRA PAIS VASCO
20#16 Viares (IC\:/IFizlll:.)) 20#16 Viares ((I\:/Iﬁll:.)) 20#16 Viares ((I\:/Ilﬁll:.)) 2(?16 Viarea (%/ﬁﬁ)
. 1 @PoZO) 69 1 @PozO) 17 1 7,6
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Fuente: ‘Brand Footprint 2017’, Kantar Worldpanel
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Las marcas que mas gente compra
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Fuente: ‘Brand Footprint 2017’, Kantar Worldpanel
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http://www.fairy.es/es_ES/fairy/

Las marcas que se compran mas a menudo

Frecuencia de compra (N° actos de compra al afio)
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Fuente: ‘Brand Footprint 2017’, Kantar Worldpanel

Coca Cola sigue siendo '
la que se compra con

l mas frecuencia
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Las marcas que mas crecen
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Fuente: ‘Brand Footprint 2017’, Kantar Worldpanel
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