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Contribuir a hacer más eficientes y 
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El sector hortofrutícola exporta casi un 50% de su producción, 

siendo uno de los más internacionalizados,  ocupa el séptimo 

lugar en el total de las exportaciones españolas con una cuota 

del 5,6%.

Un sector dinámico, aventurero y valiente, que no cesa de 

explorar nuevas oportunidades y ampliar horizontes para 

continuar con su tendencia alcista.

Asimismo, el otro 50% de la producción se comercializa en el 

mercado nacional, donde nos encontramos con un consumidor 

que está cambiando sus prioridades. El consumidor del siglo XXI 

está mudando sus hábitos de compra y consumo.

Por ello, en el XV Congreso AECOC de Frutas y Hortalizas 

intentaremos desvelar los principales atributos que tiene en 

cuenta el consumidor en el proceso de compra. 

Más de 200 directivos de las principales empresas integrantes 

de la cadena de valor hortofrutícola se darán cita en el Punto de 

Encuentro del Sector. 

EL PUNTO DE ENCUENTRO DEL SECTOR HORTOFRUTÍCOLA Y EL FORO CLAVE PARA

· Compartir e intercambiar opiniones con los máximos directivos de las más destacadas compañías del sector.

· Conocer cuáles son las tendencias de futuro y los casos de éxito más destacados.

· Debatir sobre las mejores estrategias para superar con éxito un escenario tan complejo como el actual. 

¿QUÉ PERFILES ENCONTRARÁ ALLÍ?

· Directores generales, directores de división y directores comerciales de las principales compañías líderes del sector hortofrutícola.

· Directores de compras, responsables de sección y product managers de las empresas de la gran distribución.

AECOC AGRADECE A LOS MIEMBROS DEL COMITÉ DE FRUTAS Y HORTALIZAS 

DE AECOC SU CONTRIBUCIÓN A LA REALIZACIÓN DE ESTE CONGRESO

MARTES, 18 DE JUNIO 

15.30H. CAFÉ DE BIENVENIDA

16.00H. INICIO DE LA JORNADA

DESTINO: RECUPERACIÓN

Leopoldo Abadía, se declara optimista en el país de los 5,7 millones de parados, su 

principal preocupación. No porque vea la luz al final del túnel, sino porque ve claro 

el camino… Compartirá su visión particular de la crisis actual, desde el origen hasta 

la esperada recuperación.

Leopoldo Abadía.

Profesor y escritor

ANÁLISIS DE MERCADO Y TENDENCIAS DE CONSUMO

EVOLUCIÓN DEL MERCADO HORTOFRUTÍCOLA 

Volumen de mercado, ventas por canal, comparativas por producto… Roberto 

Butragueño, nos aportará los principales datos del sector hortofrutícola.

Roberto Butragueño.

Key Account Manager, NIELSEN

¿QUÉ COMPRA? ¿DÓNDE COMPRA? 

Y ¿CÓMO COMPRA? EL COMPRADOR 

DE FRUTAS Y HORTALIZAS

El misterio más difícil de desvelar, el secreto mejor guardado, es la caja negra del 

comprador. AECOC, consciente de la importancia que tiene para el sector, tanto para 

la producción como para la distribución, ha realizado un estudio del 

comportamiento del comprador en la compra de frutas y hortalizas. 

Presentaremos en PRIMICIA las conclusiones más destacadas.

Maite Arrizabalaga.

Responsable Sector Frutas y Hortalizas, AECOC

PAUSA-CAFÉ

FRUTAS Y HORTALIZAS: LA REVALORIZACIÓN

Descrito por la revista inglesa Spears “como una de las personas más influyentes 

en el panorama de la alimentación británica”, Ewan Venters fue la persona que 

introdujo el sándwich de £ 85, hecho de carne de Waygu y foie gras. Contratado por 

Fortnum & Mason para liderar la nueva etapa de crecimiento de la compañía, Ewan 

compartirá su experiencia en la revalorización de productos.

Ewan Venters.

CEO, FORTNUM & MASON

DIVULGAR, PROMOCIONAR, COMUNICAR

Ante los actuales cambios de estilo de vida y la reducción del tiempo dedicado a la 

cocina, resulta imprescindible introducir valores en los hábitos alimentarios desde 

la base educacional, haciendo especial énfasis en los pequeños que serán nuestros 

futuros compradores.

Para ello, la comunicación es el motor de la promoción, y ambas son necesarias 

para motivar la demanda en el sector. 

Joaquín Rey.

Presidente, 5 AL DIA

Magnus Scheving.

CEO y cofundador, LAZY TOWN ENTERTAIMENT  

21.00H. CENA DE CONGRESISTAS 

MIÉRCOLES, 19 DE JUNIO

9.00H. CAFÉ DE BIENVENIDA

9.30H. INICIO DE LA JORNADA

DISTRIBUCIÓN FRANCESA: CASINO

Casino es el distribuidor que mejor ha desarrollado el canal de proximidad en 

Francia, buscando la diferenciación con los productos frescos. La compañía ocupa 

la cuarta posición en la cuota de mercado francés.

La excelencia de su oferta de productos frescos, así como el desarrollo de los 

productos regionales, de los lineales tradicionales y de sus espacios de mercado, 

son muy valorados por los compradores que buscan autenticidad y frescura. 

Karim Vincent Viry.  

Director de Compras de Frutas y Hortalizas, GROUPE CASINO

WHOLEFOODS MARKET: 

UN ESPECTÁCULO PARA LOS SENTIDOS

Un especialista de la distribución moderna americana instalado en el Reino Unido. 

En sus establecimientos, otorga una situación prioritaria a la sección de frutas y 

hortalizas.Una fiesta visual de color, variedad y frescura chispeante, apiladas para el 

placer y conveniencia del comprador más exigente.

Jeff Turnas.  

Presidente UK, WHOLE FOODS MARKET

TANY NATURE: UN REFERENTE INTERNACIONAL EN FRUTA DE HUESO

Considerado uno de los referentes internacionales en fruta de hueso, TANY NATURE 

ha conseguido hacerse un hueco en los mercados ofreciendo fruta de gran calidad. 

Con una estrategia de diferenciación y con un riguroso análisis de las tendencias de 

mercado, que le permite anticiparse al futuro y diseñar propuestas a la medida del 

cliente, la compañía está inmersa en la conquista de nuevas oportunidades fuera de 

nuestras fronteras. 

Atanasio Naranjo.

Presidente, TANY NATURE

LA EXPANSIÓN INTERNACIONAL DE LAS EMPRESAS

De la experiencia profesional como directivo y de los trabajos de investigación del 

IESE, veremos, de la mano de Jaume Llopis, qué hacen los buenos directivos en su 

día a día, cuáles son los elementos clave para una buena implantación de la 

estrategia, la importancia de la innovación y argumentos y recomendaciones 

prácticas para internacionalizar la empresa con éxito.

Jaume Llopis.

Profesor de Dirección Estratégica, IESE BUSINESS SCHOOL

PAUSA -  CAFÉ

CONSUM: APUESTA POR LOS FRESCOS

Con el firme compromiso de ser un modelo de empresa referente en el sector de la 

distribución, CONSUM S.Coop, la mayor cooperativa del arco mediterráneo Español,  

ha reinventado su sección de frutas y hortalizas para mejorar la experiencia de 

compra y satisfacer más y mejor a su consumidor.

Segmentando productos para facilitar la compra y ampliando información al 

consumidor sobre las variedades y valores nutricionales, ha conseguido un modelo 

comercial de sección diferenciado. 

Carlos Ferrando.

Director de Ventas y Logística de Frescos y Refrigerados,

CONSUM S. COOP. VALENCIANA

MEJORAR LA RENTABILIDAD Y SABER ENFRENTARSE A LOS RETOS DIARIOS 

A todos nos gustaría conseguir el método para aumentar la productividad con 

nuestro mismo grupo de empleados. A todos nos gustaría mejorar el negocio en los 

tiempos actuales. Y sobre todo, saber cómo reducir costes y gastos, sin olvidar, que 

también nos gustaría mejorar la comunicación entre los departamentos. Para ello, 

Mikah de Waart nos interpretará los siete principios de Leonardo Da Vinci.

Mikah de Waart. 

Experto en Coaching Profesional y Personal 

14.00H. CLAUSURA Y COCKTAIL DE DESPEDIDA

XV Congreso AECOC
de Frutas y Hortalizas

18-19 JUNIO. VALENCIA

PRECIOS ASOCIADOS AECOC

Individual: 480€ + 21% IVA

Grupo: 380€ + 21% IVA / asistente

(3 o más asistentes)

PRECIOS NO ASOCIADOS AECOC

Individual: 720€ + 21% IVA

INSCRIPCIONES EN:

www.aecoc.es/eventos/frutasyhortalizas 

ANECOOP 

ARC EUROBANAN 

BOLLO INTERNATIONAL FRUITS 

BONNYSA

CONSUM

CARREFOUR / SOCOMO 

COEXPHAL

DÍA

DINOSOL

EL CORTE INGLÉS

EROSKI

FLORETTE

FRUITS DE PONENT

GRUPO EL ÁRBOL

PASCUAL MARKETING

MERCADONA

MERCASA

ONUBAFRUIT

SUPERMERCATS PUJOL

TANY NATURE 

VERDIFRESH  

* Las opiniones expresadas por los ponentes y participantes en el evento son propias y de 
la exclusiva responsabilidad de quienes las realicen y no constituyen ni pretenden 

constituir el reflejo de la opinión de AECOC ni de sus miembros.  
Programa sujeto a posibles cambios ajenos a la organización
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